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© FUTOUR 2011� Profilierung zur Kräuter-Erlebnis-Region ist Bestandteil 
des Markenkonzepts Tölzer Land Tourismus 2009

� ca. 100 Kräuterpartner und 7 Kräuter-Erlebnis-Orte

� besonders Bad Heilbrunn und Benediktbeuern

� Aber: touristisches Angebot zum Thema „Kräuter“ 
wächst deutschlandweit, viele Regionen nehmen das 
Thema auf
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Hintergrund



© FUTOUR 2011� Situationsanalyse 

� Abstimmung 

� Auftaktveranstaltung

� Abstimmung mit Tölzer Land e.V. 

� 3 Arbeitsgruppensitzungen und einmal  Arbeitsgruppe und 
Qualitätszirkel 

� Präsentation Abstimmung Kräuterorte 

� 2x Begehung und Maßnahme-Entwicklung 
Kräuter-Erlebnis-Park Bad Heilbrunn 

� weitere Expertengespräche, Abstimmungen, Abfragen  

Herzlichen Dank an das Engagement aller Akteure! 
� Trends und Entwicklungen 

� Mitbewerber und Best Practice 
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Weiterentwicklungsprozess

© FUTOUR 2011

Best-Practice und Mitbewerber 
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Trends



© FUTOUR 2011

� Gesundheit 

� DIY-Mitmachangebote 

� Erlebnis: Kombination Wandern Radfahren mit Themen

� Entschleunigung 

� Gartentourismus

� Authentisch und Regional 
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Trends für die Kräuter-Erlebnis-Region

© FUTOUR 2011Stärken

� Kräuterpädagoginnen

� eingespieltes Netzwerk

� zahlreiche Angebote

Schwächen

� Erlebnis nur buchbar 

� Qualitätssicherung 

� Kräuter wenig sichtbar in der Region
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© FUTOUR 2011� zentraler Punkt für die Kräuter-Erlebnis-Region 
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Exkurs: Kräuter-Erlebnis-Park Bad Heilbrunn

© FUTOUR 2011Kräuter-Erlebnis-Park Bad Heilbrunn

� Begehung 

� Abstimmung

� Maßnahmen 
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© FUTOUR 2011
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© FUTOUR 2011

15

16

Konzeption



© FUTOUR 2011Ziel: 

Kräuter-Erlebnis-Region als Differenzierungsmerkmal
für das Tölzer Land mit

� Kräuterpädagoginnen

� Kräuterorten 

� Kräutergastgebern
(Beherbergungsbetriebe)

� Kräuterwirten  

� und weiteren Partnern

� Nur mit aktiver Unterstützung der Partner möglich 
Langfristiges Ziel � Entwicklung zum Alleinstellungsmerkmal der Region

17

Zielkonzeption:  Kräuter-Erlebnis-Region Tölzer Land
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Strategien

18



© FUTOUR 2011

�Qualitätsentwicklung und Qualitätssicherung 
„Wo Kräuter-Erlebnis draufsteht 
ist auch Kräuter-Erlebnis drin“ 

• Weiterentwicklung der Qualitätskriterien
• Verbindliche Teilnahmeerklärung, Stichprobenprüfung

• Unterstützung der Partner bei der Umsetzung
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© FUTOUR 2011

�Sichtbarmachung der Kräuter in der Region
„Kräuter sichtbar im Tölzer Land – immer und überall“
• durch Wettbewerbe 
• durch fachliche Unterstützung
• über die Kräuterorte und Gastgeber hinaus
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© FUTOUR 2011

�Marketing „Leuchtturmstrategie“
„Kräuter-Erlebnis auf einen Blick“ 

• Fokussierung und Bündelung
• die Besten müssen ins Schaufenster
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© FUTOUR 2011

� Innenmarketing: Vernetzung 
„Partnernetzwerk mit klaren 

Zuständigkeiten und Aufgaben“
„weniger ist mehr“

• klare Aufgabenverteilung
• verlässliche und verbindliche Zuarbeiten
• durchgängige Information
• gezielte Unterstützungshilfen 
• Lobbyarbeit durch alle 
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© FUTOUR 2011

Qualitätskriterien

© FUTOUR 2011

�Qualitätskriterien für

�Kräuterorte

�Kräutergastgeber

�Kräuterwirte

�Kräuterpädagoginnen 
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© FUTOUR 2011Leitbild:

� Alle Partner der Kräuter-Erlebnis-Region entsprechen den 
Qualitätsanforderungen der Kräuter-Erlebnis-Region Tölzer 
Land. 

� Sie vertreten die Kräuter-Erlebnis-Region dem Gast 
gegenüber und sind somit Aushängeschild für die Kräuter-
Erlebnis-Region.

� Sie sind Teil der Kooperation der Kräuter-Erlebnis-Region 
und bringen sich aktiv in die Kooperation ein. 

� Sie beteiligen sich am Marketing der Kräuter-Erlebnis-
Region 

25

Präambel

© FUTOUR 2011Vorgehen:

� Ausgestaltung und Umsetzung der Qualitätskriterien erfolgt 
durch das Tölzer Land gemeinsam mit seinen Partnern. Die 
Qualitätskriterien werden regelmäßig aktualisiert.

� Für die Zertifizierung fallen keine Kosten an. 

� Die Zertifizierung ist für 2 Jahre gültig und muss dann 
aufgefrischt werden. 

� Prüfung durch das Tölzer Land und Partner 
(Qualitätssicherung): 

� Prüfung der Qualitätserklärung und der verpflichtenden 
Teilnahme an Schulungen

� unangekündigte Stichprobenüberprüfung vor Ort 
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Präambel



© FUTOUR 2011Auszeichnung: 

� der ausgezeichnete Partner wird mit einer Plakette 
gekennzeichnet

� die Plakette wird verliehen und hat eine Gültigkeit von zwei 
Jahren 

� der ausgezeichnete Partner hat exklusive 
Beteiligungsmöglichkeiten beim Marketing und der 
Öffentlichkeitsarbeit der Kräuter-Erlebnis-Region
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Präambel

© FUTOUR 2011Leistungen des Tölzer Lands im Rahmen der Kräuter-
Erlebnis-Region:

� Angebot von themenspezifischen Schulungen

� kontinuierliche Information zur Kräuter-Erlebnis-Region und 
weiteren Kräuter-Themen 

� Marketing und Öffentlichkeitsarbeit für die Kräuter-Erlebnis-
Region

� Marketing-Beteiligungsmöglichkeiten für die Partner 

� Vernetzung und Kooperation der Partner der Kräuter-

Erlebnis-Region 
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Präambel





© FUTOUR 2011
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Qualitätskriterien - Kräuterorte

Gestaltung / Angebot
� Kräuterbepflanzungen im Ort

� Ortseingang (deutlich sichtbar, Hingucker)

� bei der Touristinformation (Kräuterbeet, -topf, -kübel)

� Angebot von Veranstaltungen
(Kräutererlebnis, wiederkehrende Veranstaltungen)

� „Kristallisationspunkt“ Kräuter im Ort 
(sichtbar und dauerhaft, z.B. Garten, Ausstellung)

� Angebot von Kräutersouvenirs / -produkten in der 
Touristinformation

� Weiteres (min. 2 Kriterien müssen erfüllt sein):
� Führungen zum Thema „Kräuter“ vom Ort aus

� Thematischer Kräuterrundweg

� Kräuterbepflanzungen auf Verkehrsinseln, Straßenrand etc. 

© FUTOUR 2011Information / Marketing in der Touristinformation 

� Die Plakette wird an prominenter Stelle angebracht (TI)

� Auslage / Infomappe mit Infomaterial zur Kräuter-Erlebnis-
Region (Flyer, Prospekte, Veranstaltungskalender etc.)

� Darstellung der Kräuterwirte und Kräutergastgeber im Ort 
bzw. direkter Umgebung

� Darstellung des Logos bzw. Hinweis auf die Zertifizierung 
als Kräuterort auf der eigenen Homepage

� Verlinkung oder Hinweis auf der eigenen Homepage auf die 
Internetseite der Kräuter-Erlebnis-Region

� Bepflanzung mit KER-Logo kennzeichnen
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Qualitätskriterien – Kräuterorte



© FUTOUR 2011Kooperation

� Teilnahme (min. 1 Vertreter) min. alle 2 Jahre an Lehrfahrt 
bzw. Schulungsangeboten Tölzer Land

� Teilnahme (min. einmal im Jahr, min. 1 Vertreter) an einer 
öffentlichen Veranstaltung zum Thema „Kräuter“ (nach 
individueller Absprache)
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Qualitätskriterien – Kräuterorte 

© FUTOUR 2011� Hinweise zur Erstellung eines Kräuterbeets

� Pflanzliste 

�nach Standort 

�mit Hinweise zu den Kräutern 

� Informationsmaterial 

� Bezugsquellen

�Kräuter

�Kräuterprodukte 

� Partnerliste 

�GaLaBau – Betriebe 

� fachliche Unterstützung durch Kräuterpädagoginnen 
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Unterstützung Tölzer Land 
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„Zaunguckerl“
Woche der offenen Kräutergärten

© FUTOUR 2011

Zaunguckerl

Ziel

� Verstärkte Sichtbarmachung der Kräuter in der Region

„Kräuter sichtbar im Tölzer Land – wie l(i)eben Kräuter!“

� Vielfalt der Kräutergärten und -beete in der Region sichtbar 
machen 

���� verschiedene Kräutergärten in der Kräuter-
Erlebnis-Region temporär für Besucher 
sichtbar machen (von außen, ggf. mit 
Führung)



© FUTOUR 2011

Zaunguckerl

� Kräutergarten / -beet wird für den Zeitraum mit einer „Zaunguckerl“-
Plakette markiert

� an der Einblickstelle werden interessante Informationen über den 
Kräutergarten / -beet zur Verfügung gestellt: z.B. Pflanzliste, Größe, 
Konzept

� Durchführung: 07. - 15. Juli 2018

� beste Wuchszeit der Kräuter

� Besucher sind in der Region 

© FUTOUR 2011Zaunguckerl-Plakette“: Umsetzung

� Fenster in der Hecke / Zaun

� Theke an der Hecke / Zaun

� Kissen auf dem Gartenzaun befestigt

� Latte auf dem Gartenzaun

Zaunguckerl



© FUTOUR 2011� Unterstützung durch das Tölzer Land: Marketingkonzept

�Bereitstellung der „Zaunguckerl“-Plakette 

�Verlinkung der teilnehmenden Kräutergärten und -beete 
auf dem Internetauftritt des Tölzer Land

�Herausgabe einer Pressemitteilung 

�Herausgabe eines Flyers 
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© FUTOUR 2011Zukunftsmusik! 

Wettbewerb Kräutergärten („Kräuter im öffentlichen Grün“ 
„private Kräutergärten“

�Teilnehmen können alle (Privat, Hotellerie, 
Unternehmen, Öffentlich) 

� landkreisweiter Wettbewerb

�einfache Durchführung 

�Urkunde und Prämierung 

�eine hohe Motivation aller ist das Ziel

© FUTOUR 2011

Kräuter-Erlebnis-Region 

auf dem Weg zum Alleinstellungsmerkmal! 
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Eindrücke der Abschlussveranstaltung
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http://www.sueddeutsche.de/muenchen/wolfratshausen/fuer-die-attraktivitaet-
der-region-kraeuter-zum-erlebnis-machen-1.3763133


